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Frischer Elan

Bundesweiter „Tag des Bades“ am 20. September 2008 / Neue und bewährte Elemente / TV-Präsenz als „Highlight“ / VDS: Breiter Branchenkonsens / Konzeptdetails in Arbeit / Unverändertes Prinzip

Bonn – (vds) Auch 2008 wird die Sanitärbranche mit einer zentralen Maßnahme in die Verbraucheroffensive gehen und dabei die ständigen Badausstellungen von Großhandel und Handwerk in den Fokus rücken. Das ist das positive Ergebnis „intensiver Gespräche und Aktivitäten auf allen Vertriebsstufen“, berichtet die Vereinigung Deutsche Sanitärwirtschaft (VDS). Ziel sei es von Anfang an gewesen, den im Mai 2007 zum dritten Mal veranstalteten bundesweiten Bad-Aktionstag gemeinsam weiterzuentwickeln und so seine Fortsetzung zu gewährleisten. „Nun können wir Vollzug melden“, freut sich Geschäftsführer Jens J. Wischmann.

Wie es weiter heißt, verabschiedete der Vorstand der Branchen-Dachorganisation Ende September 2007 die Eckpunkte des mit „frischem Elan“ und einem höheren Budget ausgestatteten Konzeptes. Neu sind danach u. a. gleich mehrere Elemente. So löse der „Tag des Bades“ den bisherigen „Aktionstag Neue Bäder erleben“ ab. Ferner habe man mit dem 20. September 2008 erstmals einen Herbsttermin definitiv festgelegt. Als „besonderes Highlight“ hebt Wischmann eine projektbezogene TV-Präsenz im unmittelbaren Vorfeld der Veranstaltung hervor. Sie sorge für in- und externe Mobilisierungseffekte gleichermaßen. 

Für den notwendigen Erfolg des „neuen“ nationalen Publikumstages sei der nun gefundene „breite Branchenkonsens“ von entscheidender Bedeutung. Industrie, Großhandel und Handwerk stehen, betont Wischmann, voll hinter dem Konzept und seinen Modulen. Jetzt gehe es für die Geschäftsstelle, den PR- und Marketing-Ausschuss sowie die beteiligten Agenturen darum, die Details zu erarbeiten und umzusetzen. Anfang 2008 werde man die Fachöffentlichkeit über das Gesamtpaket umfassend informieren.

Dabei blieben bewährte Elemente der bisherigen Veranstaltungen „natürlich erhalten“. Als Beispiele nennt der VDS-Geschäftsführer die „sehr effiziente“ begleitende Öffentlichkeitsarbeit und die Aktionsmittel-Palette für die mitwirkenden Betriebe. Aber auch auf der grundsätzlichen Ebene gelte unverändert das seit der Premiere des Aktionstages im Jahre 2005 immer wieder kommunizierte Prinzip. Wischmann: „Der Verband kann nur möglichst gute Rahmenbedingungen schaffen. Den konkreten Erfolg der Initiative bestimmt einzig und allein das firmenspezifische Engagement vor Ort.“

Bildunterschrift

Weiterentwicklung: Mit einer Kombination aus bewährten und neuen Elementen geht die bundesweite Verbraucherveranstaltung der Badprofis im nächsten Jahr wieder an den Start. Am 20. September 2008 findet der „Tag des Bades“ in den Ausstellungen von Großhandel und Handwerk statt, gibt die Vereinigung Deutsche Sanitärwirtschaft (VDS) eine frühe Termin- und Planungsinfo. Einzelheiten des von „breitem Branchenkonsens“ getragenen Konzeptes, zu dem u. a. eine gezielte TV-Präsenz gehöre, kündigt die Dachorganisation für Anfang 2008 an.
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